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МОДУЛ 17 – Изборни модул, 3 ЕСПБ 
 
Циљ наставе на модулу

1
 

Изборни модул у првом делу студија омогућава студентима да допуне основни корпус знања одређеним изборним 
областима.  Листа изборних предмета нуди се сваке школске године. Могуће је неки од изборних предмета 
одслушати и на другој високошколској установи, уз одговарајући сертификат о испуњеним обавезама, и уз 
претходно одобрење Продкана за наставу. 
 
Потребна предзнања: 

Нису потребна предзнања већ одговaрајућа интересовања за проширивање основног корпуса знања. 
 
Курс 17.2. Изборни предмет 2 :  име предмета , 3 ЕСПБ 
6. семестар дипломских академских студија, 2007/08 

 
 
УПУСТВО 
 
Садржај наставе 

Изборни модул у првом делу студија омогућава студентима да допуне основни корпус знања одреженим изборним 
областима. Листа изборних предмета нуди се сваке школске године. Могуће је неки од изборних предмета 
одслушати и на другој високошколској установи, уз одговрајући сертификат о испуњеним обавезама и уз 
претходно одобрење продекана за наставу 
 
Термински план наставе 

Изборни предмет одржава се у форми блок наставе једном недеље по 2 часа. 
Настава  траје 15 радних недеља у школи и 3 радна дана код  куће рачунајући и испит. 
За овај курс предвиђена су 2,5 радних сати недељно (2 сата рада школи и 0,5 сати рада код куће). 
3 радна дана предвиђена су за рад код куће и испит (22,5 сата).  
Испит  - предаја семинарског рада је 21. радне недеље у среду 9.јула. 
 
Студијска правила 

Предмет води један наставник и сарадници, у зависности од броја пријављених студената. Минимални и 
максимални број студената одређује наставник.  
План рада на предмету одређује наставик. 
Најмање 30п, а највише 70п предвиђено је за оцењивање током 15 радних недеља у школи. 
Начин и критеријуме оцењивања утврђује наставник. 

                                                 
1
 на основу Службеног билтена 71/06 Архитектонског факултета: Студијки програми основних академских студија и дипломских 

академских студија архитектуре од 31. 05. 2006. и Службеног билтена 72/06 Архитектонског факултета: Статут од 09. 10. 2006. 
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План рада 
 

Назив предмета:  
 

МОДУЛ 17, Курс 17.2. Изборни предмет 2 : Урбани маркетинг 
 
Година студија:  

6. семестар основних академских студија, 2007/08 
 
Број кредита: 
 

3 ЕСПБ 
 
Термини одржавања наставе: 

Понедељак од 12 до 14 часова 
 

Термин одржавања испита (предаја и одбрана графичког и семинарских радова): 
 

09. јули 2008.  
 

Термини одржавања колоквијума: 

 
10.март 2008 
21. април 2008 

 
 

Назив предмета: Урбани маркетинг 

 

Наставник: Проф. др Миодраг Ралевић 

 

Сарадник у настави: Наташа З. Крстић, диа    

 

Број кабинета: 246 

 

Време за консултације са студенатима (једном недељно два сата): Четвртак 15 - 17 

Телефон:011/3218746                                                           Е-маил:rale@arh.bg.ac.yu или natasakrstic@arh.bg.ac.yu 

 

Циљеви и приступ настави: 
Циљ курса је пружање знања студентима о савременим техникама урбаног маркетинга и њихово оспособљавање да исте 
користе на различитим проблемима и нивоима маркетиншког моделовања развоја насељских система. 
 

Садржај наставе: 

Курс ће својим садржајем обрадити проблематику техника процеса маркетиншког моделовања почев од појмовно – 
употребљивог нивоа, а што ће зависити од заинтересованости сваког студента и потребе актуелне ситуације у струци. 
Истовремено својим приступом ће тежити повезивању проблематике са осталим предметима са циљем заокружења циклуса 
сазнајно – теоретског са практично – примењеним нивоом. 
 

Метод извођења наставе: 

Настава се обавезно одвија кроз комбинацију више разноврсних облика рада, као што су предавања еx-катедра, интерактивни 
облици наставе, анализа случајева, индивидуални и групни пројекти, истраживачки пројекти, презентације, есеји, семинарски 
радови итд. 
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нед Наслови тематских јединица                                           

01 0. Уводно предавање 
 

 Опште о структури и садржају рада 

 Основни појмови: моделовање, урбани систем, ... 

 Начин одвијања наставе. 

02 I БЛОК МАРКЕТИНШКИ ПРИСТУП 1. Просторно тежиште 
2. Размена просторних добара 
3. Добит – корист - профитабилност 
4. Технологија робе 
5. Компетабилност – конкурентност 
6. Брзина деловања – правовременост 
7. Селективност – избор - бирање  

03 

04 

05 1. Колоквијум: Провера стечених знања из области 0. и I БЛОКа 

06 II БЛОК ПОСТУПЦИ МАРКЕТИНГА 
 

1. Архитектоника производних простора 
2. Дијапазон простирања производа 
3. Темпирање, места, времена, робе 
4. Животни циклус 
5. Стандардизација, маркирање, брендирање 
6. Предвиђање 
7. Процедуралност, рок, решење, остварење 

07 

08 III БЛОК МЕТОДИ МАРКЕТИНГА 
 

1. Миксовање активности 
2. Компоновање скале 
3. Сегментација тржишта 
4. Обрасци понашања 
5. Стратегије развоја 
6. Прогнозирање 
7. Варијабилност, алтернативност 

09 

10 2. Колоквијум: Провера стечених знања из области II и III БЛОКа 

11 IV БЛОК ТЕХНИКЕ “МАРКЕТИРАЊА” 1. Анализа тражње 
2. Израда прототипова 
3. Тестирање 
4. Пласирање 
5. Контрола 
6. Дисконтинуитет, нелинеарност 
7. Одлучивање 

12 

13 V БЛОК ОПЕРАЦИЈЕ ОСТВАРЕЊА 1. Сервисирање 
2. Промоција 
3. Продаја 
4. Производња 
5. Куповина 
6. Дистрибуција 
7. Потрошња 

14 

15 3. Колоквијум: Провера стечених знања из области IV, V и  VI БЛОКа 

 

 

 

Обавезна литература: 

Сваком студенту се предлаже литература спрам афинитета и подручја рада 

Препоручена литература: 

 Sheckley R., FUTUROPOLIS, B. B. B., London, 1978. 

 Klotz H. H., REVISION DER MODERNE, DAM, Munchen, 1984. 

 Ross M. F., BEYOND METABOLISM, M. Hill Book C, New York, 1970. 

 Zuk W. and Clark R. H., CINETIC ARCHITECTURE V. H. R. C., New York, 1970. 

 Muhter M. E. and Vogel J., NEW TOUNS - WELWIN GARDEN CITY, A. and K., New York, 1974. 

 Tod L., Wheelr M., UTOPIA, Orbis P, London, 1978. 

 Бунин A. B. и Саварендская Т. Ф., ИСТОРИЯ ГРАДОСТРОИТЕЛЬНОГО ИСКУССТВА, Строиздат, Москва, 
1979. 

 Hall P., THE WORLD CITIES, W. N., London, 1977. 

 Barnet J., THE ELUSIVE CITY, The Herbert Press, London, 1987. 

 Le Corbusier, THE CITY OF TOMOROW, MIT, Cambridge, 1971. 

 Row Koetter C., GRAD KOLAŽ, Građevinska knjiga, Beograd, 1978. 

 Reps J., TOWN PLANNING IN FRONTER AMERICA, University of Missovimi, Columbia, 1980. 
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 Wright F. L., THE LIVING CITY, N. A. Library, New York, 1970. 

 Mamford L., GRAD U ISTORIJI, Book Marso, Beograd, 2001. 

 Perović M., ISKUSTVA PROŠLOSTI, Plato, Beograd, 2000. 

 Thakar J., DESIGN AFTER MODERNISAM, T. H. Clouster, 1988. 

 Spreiregen P. D., URBAN DESIGN, The architecture of Towns and Cities, MC-HB C, New York, 1964. 

 Koolhas R., DELIRTOUS NEW YORK, Rotterdam, 1994. 

 Johnson P. and Wipley M., DECONSTRUTIVIST ARCHITECTURE, The Museum of Modern Art, New York, 1988. 

 Shaira J. D., TIME – SAVER STANDARDS FOR RESIDENTIAL DEVELOPMENT, MG-HBC, New York, 1984. 

 Mutnjaković A., TERCIJALNI GRAD, Revija, Osijek, 1988. 

 Mutnjaković A., BIO-URBANIZAM, Ic, Rijeka, 1982. 

 Dženks Ĉ., MODERNI POKRETI U ARHITEKTURI, Građevinska knjiga, Beograd, 1990. 

 Aleksander C., CITY IS NOT A TREE, Barkley, 1965. 

 Aleksander C., CHANGES FROM, A.(bez tacke)D. No 3, vol. 41, London, 1970. 

 Milivojević A., OPTIMALNA VELIĈINA GRADA, Mladost, Beograd, 1987. 

 Simue J. M., CITIZENS IN CONFLICT, H. L., London, 1974. 

 Doxsiadis C. A., EKUMENOPOLIS NASELJE BUDUĆNOSTI, S.S., Arhitektonski fakultet, Beograd, 1970. 

 

Начин полагања испита (садржај пројекта и семинарског рада): 

Семинарски рад 

 

Критеријуми оцењивања: 

Квалитет рада, активност, присуство 

Оцењивање: 
У структури укупне оцене студента на предмету предиспитне обавезе (сви облици рада који се оцењују пре полагања испита и 
који се као такви једино и могу реализовати у овом периоду) учествују најмање са 30, а највише 70 поена. Испуњавањем 
предиспитних обавеза и полагањем испита студент може стећи највише 100поена. 

 

Предиспитне обавезе поена 
 

Завршни испит  поена 

активност у току предавања 40 Одбрањен семинарски рад 30 

колоквијуми 30   

 

Услови предаје после заказаног рока: 

Према стауту АФ 

Статутарне одговорности и права студената: 

Према стауту АФ 

 


